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https://www.youtube.com/watch?v=oyJQNuAppE8

https://www.youtube.com/watch?v=oyJQNuAppE8




Elevetor Bed. Cama Centro Botín. Carsten Höller.



Nuestra hoja de ruta 
para generar políticas, 

estrategias y planes operativos 



Carta Mundial del Turismo Sostenible

País Vasco, España – Noviembre 2015 (renovación de la Carta de Lanzarote 1995)

http://sustainabletourismcharter2015.com

Elementos clave en relación con el turismo cultural y creativo: 

El turismo cultural y creativo es un motor para un desarrollo sostenible del turismo a través de una 
gestión responsable del patrimonio cultural -material e inmaterial -, las artes y las industrias 
culturales y creativas, desde una visión transversal y global de las convenciones culturales de la 
UNESCO.

http://sustainabletourismcharter2015.com/


La receta si existe, pero adaptada a cada destino

•Trabajo en red - Coopetencia

•Una hilo conductor, una historia que contar

•Diferenciación

• Una oferta turística acessible: mapa, web y 
redes sociales, catálogo de experiencias,…



Experiencias:
Destinos



Plan de Marketing Turístico de Catalunya
Programas sectoriales: Marcas Productos Artes y Cultura, Gastronomía
Labels o sellos temáticos: Ciudades con carácter; Hoteles Culturales / Hoteles Gastronómicos





Año de la Gastronomia y el 
Enoturismo
2016
https://www.youtube.com/watch?v=tT
WsW4RmExI

Pruébanos
https://www.youtube.com/watch?v=tg
9ksqoXMOo

Cataluña  

Región Europea de la 
Gastronomia 2016

#SomGastronomia





Centro histórico de Córdoba

Los Sotos de la Albolafia



Fiesta de los
Patios de 
Córdoba

Celebración de doce 
días a principios de 
mayo

Inscrito en 2012 
(7.COM) en la Lista 
Representativa del 
Patrimonio Cultural 
Inmaterial de la 
Humanidad



Exitosa participación de la comunidad

La fiesta se percibe como parte integral del patrimonio cultural de Córdoba, lo que le da un 
fuerte sentido de identidad y continuidad. Requiere la cooperación desinteresada de la 
ciudadanía, promoviendo y fomentando el trabajo en equipo y contribuyendo a la armonía y la 
convivencia local.



Rutas de los Patios 
por barrios de 
Córdoba



Sistema de gestión de 
acuerdo con 
capacidades de carga y 
disponibilidad de la 
visita consensuada con 
los vecinos



Accessibilidad
Turismo accesible



Patios abierto al público en Navidad con actividades de música y canciones tradicionales



Córdoba es Patio

Visita teatralizada con 
sabores cordobeses 
(tapa de "salmorejo", 
un plato tradicional y 
una copa de vino de 
Montilla-Moriles - 21 
€





Experiencias:
Hoteles Culturales



El hotel cultural es un establecimiento hotelero que busca su 
posicionamiento y diferenciación a través de su vinculación con el 
territorio y su identidad cultural, un hotel que apuesta por el patrimonio 
(hoteles con historia), la creatividad (hoteles de arte, artesanía y/o 
diseño) o la gastronomía (hoteles gastronómicos) y que cuentan con 
concierge cultural, una programación cultural anual y una oferta de 
experiencias para generar el efecto WOW, museos y espacios culturales, 
tiendas singulares,),... En definitiva son hoteles-destino que tienen la 
economía cultural y creativa como uno de sus ejes de desarrollo 
endógeno y generan una capacidad de atracción suficiente para inducir a 
un viajero a realizar los esfuerzos necesarios para alojarse en él

¿Qué es un hotel cultural?



Desde el Gremi d’Hotels de Barcelona se ha impulsado una nueva especialización que quiere reconocer 
aquellos hoteles que aportan un valor añadido al patrimonio arquitectónico de la ciudad, dotándolos de una 
especialización única: la Especialización Monumento.

¿Cuál es el objetivo?

Esta especialización quiere aportar un valor añadido a los establecimientos hoteleros y, en consecuencia, al 
destino de Barcelona, permitiendo, al mismo tiempo, la diversificación en la planta hotelera de un mismo 
territorio.

¿Qué hoteles pueden optar a esta especialización?

Podrán optar a la Especialización monumento los hoteles que cumplan los siguientes requisitos:

- Estar listado en el inventario de Patrimonio Arquitectónico de Cataluña
- Estar listado en el inventario de Patrimonio Arquitectónico del Ayuntamiento de Barcelona
- Estar listado en el inventario de Bienes culturales de interés local o nacional (cat. De nivel de 

protección A y B)
- Cumplir unos criterios de calidad determinados por el Comité Ejecutivo del GHB.

Hoteles monumento





















http://www.geejamhotel.com/ Los huéspedes pueden grabar su CD en un estudio 
totalmente profesional

http://www.geejamhotel.com/








Hoteles culturales y creativos

Patrimonio cultural y arte 
contemporáneo en Shanghai Bund. 

+ Jing Jiang Hotels Group

Edificio construido entre 1906 y 1908 y 
rehabilitado en 2011. El Swatch Art Peace
Hotel nació como un proyecto creativo 
único, mezcla la buena mesa, la relojería de 
alta calidad, y la emoción y creatividad de 
los artistas en residencia que viven, trabajar 
y muestran su obra bajo un mismo techo.

La residencia artística de la segunda y 
tercera planta consta de 18 talleres y 
apartamentos que acogen artistas conocidos 
y desconocidos de todo el mundo que están 
invitados a la estancia, y vivir en este 
entorno creativo por un período de hasta 
seis meses. 



HOTELES GASTRONÓMICOS



La Gastronomía: 
40% productos proximidad
40% platos de cocina catalana 
51% vinos catalanes 









David Barriga  (SubChef) y Andrés Dávila (Chef) 
Casa Gangotena







Emprendimientos: 
creatividad, innovación



http://www.womviajes.com/

Viajes 
culturales 
para 
mujeres 
viajeras

http://www.womviajes.com/


http://www.casessingulars.com/es/

Casas 
singulares
de 
Barcelona

http://www.casessingulars.com/es/com/


http://www.ponlecaraalturismo.com

http://www.ponlecaraalturismo.com/


https://vimeo.com/157661530





Experiencias:
¿Qué hacer?



http://www.costabravagironacb.com/wp-content/uploads/2017/05/03_guia_experience_CAST_2017_baixa.pdf





















46 euros



46 euros





La receta si existe, pero adaptada a cada destino

•Trabajo en red - Coopetencia

•Una hilo conductor, una historia que contar

•Diferenciación

• Una oferta turística acessible: mapa, web y 
redes sociales, catálogo de experiencias,…



Gràcies - Eskerrik asko
Gracias

Dr. Jordi TRESSERRAS JUAN
jjuan@ub.edu, ibertur@gmail.com

@ibertur
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