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1. éEs posible la especializacion de actividades culturales y creativas en
espacios al margen de las grandes urbes.?

Es cierto que las principales referencias al concepto
de ciudades creativas, como aquellas que sustentan
parte de su modelo de desarrollo urbano a partir
de la activacion de los sectores culturales y
creativos, hacen mencion a las grandes urbes. No
hay ninguna duda que el tamano importa



2. ¢Qué se puede esperar de la localizacion de las ICC?

Table 1. Exp.s.:fﬂ.:i CI im parious fypes of rﬂgi.-:lns

Tvpe of region Expected CI

High concentration of all kinds of CI and knowledge-intensive business services;
Metropolitan cores over-representation of CI with purelv symbolic knowledge-base (publishing,
media and advertizing); high diversitv of CL

Higher spedalisation in CI with partly synthetic knowledge base — printing and
Metropolitan hinterlands | reproduction of recorded media, architecture, technical testing and other profes-
sional services.

Similar industrial structure as in metropolitan cores; lower representation of

. .
Urban regions CIL, higher share of CI with synthetic knowledge base.

Limited presence of CI; specialization in technicallv related CI (printing and re-

©ld industrial regions production of recorded media; architecture and technical analvses and testing).

Peripheral.-'nual regions Minor presence of CL

Sowree: Cu:!-mpiled b‘_&' the authors.
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3. La especializacion cultural en los espacios no metropolitanos

Analizan los clusters creativos en 2.498
municipios extrametropolitanos.

Se evaluan los factores duros
(convencionales), blandos (intangibles) y de
localizacion

Los modelos de regresidon no confirman las
expectativas generadas por los factores
blandos.

Los clusters creativos aparecen en localidades
gue disfrutan de algunas economias de
aglomeracion.

La falta de escala sigue obstaculizando la
recuperacion de muchas zonas
extrametropolitanas.
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4. Ciudad creativa, smart city, ciudad cultural
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GESTION ATRACTIVIDAD PLACER
EFICIENCIA COMPETITIVIDAD EXPERIENCIA

CONCEPTOS: RACIONALIDAD CREATIVIDAD BELLEZA

TECNOLOGIA INNOVACION IMPLICACION

TRANSPARENCIA DISENO
SOSTENIBILIDAD ESPECTACULO

COMUNIDAD
SIGNIFICADO

RIESGOS: TECNOCRATIZACION / CONTROL DUALIZACION/BANALIZACION  ENSIMISMAMIENTO/CONSERVA



4. Ciudad creativa, smart city, ciudad cultural
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5. Los factores de éxito

* El capital humano.

e Las singularidad especializacion extrema.
* La cooperacion / conexion global

* Las politicas.

* La serendipia.

* El desbordamiento del turismo urbano
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